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L'investimento

sul capitale umano
per preparare

un futuro migliore

Siamo alla seconda puntata di «Penso Innovativo», l'iniziativa del Gior- senza dover tornare indietro nel tempo. In queste settimane ci sara
nale studiata per parlare di innovazione, sostenibilitd e nuova mobilita  spazio per articoli e interviste che raccontano il cambiamento in atto
senza pregiudizi e idee preconcette, Tentando insomma di andare oltre  verso un futuro piti intelligente. Grazie alla tecnologia ma anche alle
uno sterile dibattito per raccontare e proporre soluzioni in materia che idee di aziende, imprenditori, manager che vedono un mondo diverso
possano davvero trasformare il nostro pianeta in un luogo migliore e senza estremismi green.

Solidarieta, educazione,
creazione di imprese e lavoro:
e |la visione sociale innovativa

di Fondazione Cattolica
Assicurazioni, attiva dal 2006

Paolo Bedoni: <Ad ogni aumento di
bilancio ci sono persone che ne
beneficiano. Questa e sostenibilitay

Nessuno € indifferente né escluso  proprie scelte gestionali e organizzati-
P E N S 0 dall’effetto stravolgente e travolgente  ve con attenzione agli impatti di natu-

di questa pandemia. Tutti ne siamo  ra non finanziaria. E dal 2006 lo fa
toccati e colpiti nel vivo e tutti cer-  anche e soprattutto con una fonda-

I N N 0 V AT | VO chiamoin qualche modo difar fronte  zione creata proprio per instaurare
alla situazione incerta e difficile. Una  un rapporto pit diretto tra impresa e

prova dura, una sfida impegnativa  societa, giocato sul sapiente equili-
sotto ogni punto di vista. Forse solo  brio tra redditivita e sensibilita socia-
insieme possiamo riuscire ad affron-  le. In sostanza, Fondazione Cattolica
tarla per tentare di superarla. Non ¢  [Assicurazioni ascolta il territorio, in-
banalita scontata, ma sostenibilitaso- ~ contra le persone, si confronta con
ciale. Due parole che, arrivati a que-  loro e si attiva per trovare soluzioni
sto punto, possono fare la differenza.
Di questo avviso ¢ Cattolica Assicu-
razioni. Protagonista del panorama
assicurativo italiano dal 1896 Cattoli
¢a da sempre conduce il proprio busi-
ness assicurativo in modo socialmen-
te sostenibile, appunto. Come? Da

o — una parte offre una gamma di servizi
Imomento & piti che mai delicato. In - ,¢gicyrativi e finanziari creati su mi-

casa, al lavoro, in Italia, nel mondo.  gyra del cliente, dallaltra guida le
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che rispondano ai bisogni sociali pitt
vivi. Quindi stimola la responsabilita
e la partecipazione delle comunita,
invitando e accompagnando all’auto-
nomia iniziative progettuali nuove,
efficaci e sostenibili. In questo modo
contribuisce alla costruzione di un
welfare produttivo e sostenibile. En-
trando nel concreto, la Fondazione
ha sostenuto 1.382 interventi erogan-
do oltre 8 milioni di euro nell’arco
del triennio 2017-2019. 1l risultato
conseguente e stato l'inserimento
nel mondo del lavoro di pitt di un
migliaio di persone. Solo nel 2019 il
Consiglio di Amministrazione di Fon:
dazione Cattolica Assicurazioni ha
approvato il bilancio annuale dell’'en-
te che ha effettuato 495 interventi,
con un investimento di oltre 3 milio-
ni di euro a favore di iniziative negli
ambiti della solidarieta, dell’educa-
zione, della ricerca e della cultura. Di
questi importi, circa la meta (49,1%)
¢ stata destinata all’avvio di 68 nuove
imprese sociali.

Grazie alle attivita e ai progetti so-
stenuti nel corso dell'ultimo anno &
stato possibile inserire in un con-
testo professionale 348 figu-
re, coinvolgere 18mila vo-
lontari, raggiungere 300mi-
la beneficiari e coinvolgere
2mila enti. E questi non so-
no solo numeri. Perché die-
tro hanno il corpo, il volto, lo
sguardo di persone, coppie, fami-
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glie, situazioni e vite che sono cam-
biate. A spiegare meglio il concetto il
presidente della Fondazione Paola
Bedoni (nella foto): «Dietro a ogni nu-
mero di questo bilancio ci sono tanti
destinatari che hanno beneficiato dei
servizi messi a disposizione attraver-
so la Fondazione, e c'¢ anche
quell’esercito di volontari straordina-
1i che quotidianamente si impegna
per dare il proprio contributo al bene
comune». Ecco la sostenibilita socia-
le tanto cruciale in un momento stori-
co come quello che stiamo vivendo.
«Il bilancio che abbiamo raggiunto
non solo ci rende orgogliosi e ancor
pilt convint della strada intrapresa -
ha aggiunto Bedoni -, ma ci stimola
anche a procedere in questa direzio-

ne per affrontare i cambiament che
I'emergenza Covid determinera. So-
no sfide che la Fondazione & pronta a
intraprendere con la consapevolezza
della propria storia, dei propri valori
e di quel capitale umano che anima
la nostra azione. Per il prossimo futu-
ro occorrera maggior solidarieta da
parte di tutti e un rinnovato spirito di
collaborazione tra le istituzioni. In
questo senso Eondazione Cattolica
gia da ora conferma di impegnarsi
con concretezzan.

E questo un approccio da prende-
re a modello. Come se, messi alle
strette dal Covid, ci fossimo trovati e
ci stessimo ritrovando di nuovo di
fronte all'emergenza, alla difficolta,
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alla paura e alla preoccupazio-
ne. Possiamo mollare o insi-
stere. Possiamo lasciarci an-
dare alla disperazione o
provare a cercare I'oppor-
tunita. Fondazione Cattoli-
€a ha scelto la seconda via.
Piu difficile, certo, ma anche
piu appagante. A dimostrarlo le
storie delle imprese supportate. Ce
ne sono tante. Una, per esempio, &
quella della cooperativa agricola Ca-
lafata di Lucca, che prende il nome
dai calefati, i mastri che una volta
recuperavano navi malridotte e, con
corde e pece, davano loro nuova vita
e sicurezza per tornare in mare. La
cooperativa agricola nasce proprio
con lo spirito di dare una nuova vita
ai propri dipendenti, persone con
percorsi difficili alle spalle in cerca di
una seconda chance, oltre che da
qualche ettaro di terra. Su queste ba-
si, seconda chance ed ettari di terra,
ormai dieci anni fa, € nata e cresciu-
ta Calafata. La cooperativa si dedica
con buon riscontro alla produzione
di vino biologico e biodinamico,
olio, miele e ortaggi. Conta una tren-
tina di dipendenti, che arrivano al
doppio nei periodi piti intensi, ruota
attorno a una terra fertile e a una rete
commerciale attiva in Italia e all'este-
ro che, durante la prima ondata di
emergenza, ha potenziato la conse-
gna a domicilio, lavorando a tratti
pit di prima.
Camilla Golzi Saporiti
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3 mln

l'impegno economico erogato L'annoin cui nasce Eondaziohe Le persone inseritein un conte- Eil numero delle imprese socia-

da Fondazione Cattolica Assicu-

Assicurazioni, model- sto professionale nel corso del |i che sono stae avviate grazie

tazioni nel 2019 a favore di ini- lo di sostenibilita sociale e im- 2019 grazie alle attivita soste- agli interventi della Fondazio-

Ziative negli ambiti educazio- Pprenditoriale attivo su tutto il nute dalla Fondazione.

ne, ricerca e cultura. territorio nazionale.

ne. Un numero che rapresenta
circa la meta (49,1%) degli inve-
stimenti messi in campo.

L'APPUNTAMENTO VIDEO
Giovedi torna The Digital Club
Alle 21 diretta live con Generali

Dopo la prima puntata andata in onda lo scorso giovedi, torna anche questa  «The Digital Club Italy». Questo giovedi live alle 21 sara |a volta di Michele
settimana la trasmissione inline di The Digital Club legata all'iniziativa «Pen-  Carmina, Head of Group Digital&Data di Generali, ospite del programma
so Innovativor del «Giornalex. Il primo appuntamento ha visto protagonisti il  condotto da Marco Lombardo, Massimo Morandi, Mark Perna e Luca Viscardi.
nostro direttore Alessandro Sallusti e Lorenzo Pireddu di Uber: e possibile  Padrone di casa per il «Giornale» questa volta sara il vicedirettore Francesco
rivedere tutto sul canale di The Digital Club di facebook e su quello YouTube Del Vigo. Un riassunto dellle puntate e anche disponibile su ilgiornale.it.
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